














ERFOLGE

Im Vergleich zum Beginn der Zusammenarbeit in 2010 konnte die Buchungsanzahl in 2014 um 180%
gesteigert werden — mit signi kanter Budgetsteigerung unter konstanten KUR-Vorgaben. Des Weitere
wurden die Kosten pro Buchung um 18% gesenkt. Durch die Zentralisierung der SEA-Aktivitaten vo
vormals uber 10 Markten/Agenturen auf eine zentral steuernde Agentur, konnte der Kunde seine Ove
headkosten zudem um 40% senken.
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